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Logotipo

La nuevaimagen de marca de ORIVA - INTERPROFESIONAL DEL
ACEITE DE ORUJO DE OLIVA, basa gran parte de su carga visual
en una atractiva composicién grafica que audna los elementos
esenciales que evocan a esta organizacion, al producto y a las
materias primas.

Visualmente el logotipo transmite modernidad, elegancia y na-
turaleza, gracias a su colorido y representativo simbolo. Por su
parte latipografia, sobriay elegante, otorgaalaimagen la sere-
nidad y estabilidad que lo equilibra.
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El simbolo

Constituye un elemento diferenciador de la marca, tanto por su
carga visual como por su significado.

La combinacién de la letra “0" con un par de hojas, nos traen la
oliva como materia prima. Este anagrama nos evoca al orujo de
olivay nos sitla en el sector, ademas de introducir el producto
resultante del trabajo de la Interprofesional.

Ademas, aporta color al conjunto de la identedad corporativa,
con todos los significados que transmite el verde: medio am-
biente, sostenibilidad, simpleza, limpieza, naturaleza, confian-
za, sequridad, etc.




Construccién graficade lamarca
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Se ha utilizado una reticula con el fin de facilitar la reproduccion
de la marca a tamafios especialmente grandes, donde no se
puede usar fotomecanica.
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Usos del logotipo / Uso horizontal

Para papeleria o en firmas digitales, se podra utilizar una aplica-
cion horizontal del logotipo, tal como se muestra en la imagen.
Esto es debido a que, dadas las caracteristicas del medio, asi se
facilita su legibilidad y entendimiento.
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Usos del logotipo / Reduccién minima

El logotipo puede ampliarse y reducirse a escala siguiendo las
pautas aqui mencionadas. La reduccién serd de hasta un mini-
mo de 30 mm de ancho por 12,8 mm de alto para optimizar su
legibilidad.

Estas indicaciones son validas para los soportes externos, fo-
lletos u otras piezas que no recoge este manual. La reduccién
minima no afecta ala papeleria.
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Usos del logotipo / Area de sequridad

Para aplicary percibir el logotipo de manera éptima en, determi-
namos una area de sequridad que establece una distancia mini-
ma de 5mm respecto a los textos y elementos graficos.
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Usos incorrectos

El logotipo, simbolo o construccién de marca no puede ser alte-
rado en cuanto a proporcién original entre sus elementos, colo-
res uorden de los mismos.

En todo momento debe utilizarse como una Unica construccion

grafica inalterable e indivisible para garantizar su correcto uso,
legibilidad y uniformidad.
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La tipografiay el color

El disefio corporativo de un producto/marca tiene como objeti-
vo fundamental ofrecer una imagen sélida y unificada a través
de la comunicacion visual y audiovisual.

El uso de la tipografia corporativa es imprescindible para su co-
municacion. El color contribuye a la mejora de la visualizacion de
la marcay a sumemorizacién.
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La tipografia

La tipografia utilizada para la imagen de marca es Gotham en
sus versiones “regular” y “bold”, una fuente elegante, sélida 'y
con mucho cardcter, que respira modernidad y otorga geome-
tria al conjunto de la marca. La tipografia del naming estd inter-
venida, para otorgarle mayor personalidad a la marca.

Gotham regular

abcdefghijklmniAopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

Aa Bb Cc Dd 1234

Gotham Bold

abcdefghijklmnhopqgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

Aa Bb Cc Dd 1234
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El color

Los colores principales de la marca son verde y negro. Los dos
verdes presentes en la hojas contextualizan la marca y le afia-
den valores de sostenibilidad a la organizacién. El negro da se-
riedad y elegancia al conjunto.

Planteamos la opcion del degradado dorado en lugar de los ver-
des del detalle de las hojas como alternativa. Este dorado se
usara para aplicaciones especiales, y otorga mayor calidad a los
atributos de la marca.

Los colores corporativos son el PANTONE Black7C (negro), el
PANTONE 7739C (verdel), el PANTONE 7731 (verde?2) y el PAN-
TONE 103C.

También queda representada su conversion a CMYK.,

Pantone Neutral Black C CMYK: (0,0,0,95)
I S
Pantone 7739C CMYK: (75,1,74, 0)
I N
Pantone 7731 CMYK: (79,17, 81,2)
I e
Pantone 103C CMYK: (35,24,100,0)

Pantone 111C CMYK: (34,38,100,0)
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Version blanco y negro

Paralaimpresion en blancoy negro sobre fondo blanco se usard
por defecto la marca en negro.

En la impresién sobre fondo negro, la utilizada serd la versién
en negativo.
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Version escala de grises

La impresién en diferentes escalas de grises serd la utilizada
oficialmente en toda impresién y/o representacién de la marca
en soportes ausentes de color.
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