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NOTA DE PRENSA

El futuro del Aceite de Orujo de Oliva se desvela en el
FORUM ORIVA

e El sector orujero produce de media al afio 126.000 toneladas de Aceite de Orujo de
Oliva y genera 3.000 empleos directos y 15.000 indirectos

e En su apuesta por el I+D+i, ORIVA realizara junto al CSIC tres investigaciones para
comprobar las propiedades del Aceite de Orujo de Oliva en fritura y probar sus
efectos saludables en la prevencidon del Alzheimer y de las enfermedades
cardiovasculares.

e Con el objetivo de posicionarse como una alternativa real en las cocinas de hoteles,
restaurantes y empresas de catering, la Interprofesional ha presentado las
colaboraciones alcanzadas con la FEHR, la Universidad Francisco de Vitoriay la
Escuela de Hosteleria Fuente Fresnedo de Cantabria.

e La campaiia El Dorado y su nueva web www.oriva.es, dos de las principales acciones
de comunicacion emprendidas por ORIVA para dar visibilidad al Aceite de Orujo de
Oliva en el mercado interno.

Madrid, 26 de octubre de 2017. ORIVA, marca que representa a la Interprofesional del Aceite
de Orujo de Oliva, ha presentado hoy en el FORUM ORIVA las lineas clave que marcaran el
futuro del sector orujero. Las alianzas con socios estratégicos, la apuesta por el [+D+i y las
acciones de comunicacién seran los ejes de trabajo de la Interprofesional para impulsar al
Aceite de Orujo de Oliva en el mercado interno.

Conducido por el periodista Pepe Ribagorda, el FORUM ORIVA ha reunido a autoridades,
organizaciones agrarias, asociaciones empresariales del sector agroalimentario,
representantes del canal HORECA, la industria alimentaria asi como a los medios de
comunicacion.

El acto ha contado con el respaldo del Ministerio de Agriculturay Pesca, Alimentaciény
Medio Ambiente, MAPAMA, representado por Fernando Burgaz Moreno, director general de
la Industria Alimentaria. Durante su intervencién ha comentado que “una de las lineas de
trabajo que se han marcado es facilitar la integracion vertical de los sectores. El futuroy
viabilidad de los productores e industriales requiere de la existencia de Interprofesionales
fuertes. El hecho de que ORIVA presente su plan de trabajo es una forma de constatar que
esa integracion es posible”. Asimismo, ha destacado el contraste entre que “hace solo unos
pocos afios en el que las empresas de la Interprofesional no se atrevian a decir que existian y
la actualidad en la que el sector sale ante todos, ante la opinidn publica y ante la sociedad con
orgullo y con mucho que decir”.

José Luis Maestro Sanchez-Cano, presidente de ORIVA, ha puesto en el punto de mira el
desconocimiento existente en torno al Aceite de Orujo de Oliva sefialando que sélo un 4,5%
de los espafioles lo incluyen entre los aceites para consumo. “Una situacion desafiante y
retadora pero que nos abre un mundo de posibilidades. En un futuro que empieza hoy mismo
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conseguiremos revertir esta situacion ganandonos el carifio que merece nuestro producto y
nuestro sector” ha manifestado José Luis Maestro Sanchez-Cano.

Entre las fortalezas para afrontar esta nueva etapa, el presidente de ORIVA ha resaltado “la
extraordinaria riqueza del Aceite de Orujo de Oliva por sus usos para la gastronomia y por sus
potenciales beneficios para la salud”. Ademas, ha recordado “el peso social y econdmico en
términos de produccion y empleo, asi como en la red estratégica que lidera. Ademas de los
incuestionables beneficios medioambientales que produce y que deben ser reivindicados al
unisono por la gran familia del olivar espafiol y las autoridades que nos gobiernan. Es
importante recalcar que somos un engranaje clave e imprescindible para el sector oleicola”.
La produccién del sector, que genera 3.000 puestos de trabajos directos y 15.000 indirectos,
asciende de media a 126.000 toneladas anuales. Las orujeras ademas gestionan 1,3 millones
de toneladas de orujillo, hueso de aceituna, pulpa de aceituna y cenizas para compost.

Socios estratégicos

El FORUM ORIVA ha sido el escenario elegido por la Interprofesional para dar a conocer los
acuerdos alcanzados con socios estratégicos con los que establecer sinergias y marcos de
colaboracién que ayuden a ORIVA a alcanzar sus objetivos de futuro. En el ambito
institucional y financiero, la Interprofesional ha presentado los acuerdos firmados con la
Agencia de Informacidn y Control Alimentarios (AICA) del Ministerio de Agricultura y Pesca,
Alimentacidon y Medio Ambiente; y con AgroBank, el canal agrario de CaixaBank.

Las relaciones de la Interprofesional con el Canal HORECA también se han visto potenciadas
con las colaboraciones abiertas con entidades de primer nivel como la Federacion Espafiola
de Hosteleria y Restauracién (FEHR), la Universidad Francisco de Vitoria y la Escuela de
Hosteleria Fuente Fresnedo de Cantabria, presentes también en el FORUM para explicar el
potencial del Aceite de Orujo de Oliva, entre los estudiantes y los profesionales de la
hosteleria y la restauracion.

Investigacion de la mano del CSIC

La inversién en |+D+i se reafirma como base del futuro del sector orujero. En este campo la
Interprofesional se ha aliado con el primer centro investigador de nuestro pais, el Centro
Superior de Investigaciones Cientificas (CSIC). De esta manera, investigadores de reconocido
prestigio investigaran sobre el Aceite de Orujo de Oliva desde diferentes perspectivas.

El FORUM ha sido el escenario perfecto para que los investigadores responsables de los tres
estudios en marcha con el CSIC cuenten el alcance de sus trabajos. Gloria Marquez,
investigadora cientifica en el Instituto de Ciencia y Tecnologia de Alimentos y Nutricién
(ICTAN), ha presentado el Estudio del comportamiento del Aceite de Orujo de Oliva en fritura y
comparacion con aceites de girasol convencional y girasol alto oleico. Javier Sdnchez Perona,
cientifico titular del Instituto de la Grasa-CSIC, ha contado las bases de la investigacion
Proteccion frente a la Enfermedad de Alzheimer mediante la atenuacion de la activacion de
microglia por el Aceite de Orujo de Oliva. Por ultimo, Raquel Mateos Briz, cientifico titular del
Instituto de Ciencia y Tecnologia de Alimentos y Nutricion (ICTAN) ha presentado el estudio
Evaluacion del efecto en salud del Aceite de Orujo de Oliva en consumidores sanos y en
poblacion de riesgo.
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Encontrar El Dorado

ORIVA también ha trasladado a los asistentes la confianza depositada en una comunicacién
estratégica que auna herramientas del marketing, la publicidad y las relaciones publicas para
alcanzar la visibilidad que el sector esta buscando. Entre las acciones mas destacadas
desveladas hoy se encuentran el lanzamiento de la web corporativa www.oriva.es
desarrollada por la consultora El Cuartel y la campafia El Dorado de la agencia de publicidad
Agr Food Marketing que pone el acento en “descubrir” el Aceite de Orujo de Oliva a los
consumidores, tanto profesionales como domésticos.

Los Premios ORIVA de Comunicacién son otras de las novedosas iniciativas que buscan dar
proyeccion al sector poniendo en valor el papel divulgador de los medios de comunicacién. Su
objetivo es estimular y reconocer la labor de aquellos periodistas que informen con rigor y
actualidad sobre el Aceite de Orujo de Oliva. Para ello contard con tres categorias: mejor
informacidén o pieza audiovisual; mejor publicacidn en prensa y mejor informacién online,
dotadas cada una con 2.500 euros.

Accion pero también emocion

El FORUM ORIVA ha contado con un completo programa en el que se han desvelado las
principales acciones y planes del futuro de la Interprofesional. Pero, como José Luis Maestro
Sanchez-Cano ha recalcado, el “objetivo no es solo hacer balance de la actividad sino también
transmitir el sentimiento, la ilusién y las ganas que ponemos en el trabajo que estamos
haciendo”.

Esta emocién ha tenido su momento algido en la sorpresa que la organizacion ha reservado
para el final del evento en la que se han recitado unos versos dedicados al arraigo y cultura
del olivar y el sector orujero.

Sobre ORIVA, la Interprofesional del Aceite de Orujo de Oliva

La Interprofesional del Aceite de Orujo de Oliva es una entidad que auna a todos los agentes que forman parte
del sector orujero de cara a promover el Aceite de Orujo de Oliva, un producto alimentario de calidad con
multiples beneficios.

Constituida en mayo de 2015, la Interprofesional esta formada por ANEO, Cooperativas Agroalimentarias de
Espafa, INFAOLIVA, ANIERAC y ASOLIVA, asociaciones que engloban todos los agentes de la cadena de valor del
Aceite de Orujo de Oliva.

Este sector genera actualmente 3.000 puestos de trabajo directos y 15.000 indirectos, en 55 extractoras y 11
refinerias repartidas por toda la geografia nacional. Asi, Andalucia, Castilla Ls Mancha, Cataluia, Extremadura y
Murcia cuentan con extractoras, y en Andalucia, Navarra y Castilla La Mancha se ubican las refinerias.

En la campafia 2015/ 2016, las ventas del aceite de orujo de oliva se incrementaron un 15,7% respecto a la
campafa anterior, dato que muestra una tendencia al alza positiva, tanto en el mercado nacional, como en el ya
consolidado mercado internacional —las exportaciones suponen el 85% de las ventas—. Segun datos publicados
en datacomex.com, portal del Ministerio de Economia y Competitividad, Secretaria de Estado de Comercio, el
sector orujero factura anualmente 150 millones de euros.
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Para mas informacion:

Natividad Fradejas

Ana Sierra

917027300

oriva@porternovelli.es / comunicacion@oriva.es

Pies de foto:

FORUM ORIVA (1) — Junta Directiva de la Interprofesional del Aceite de Orujo de Oliva
FORUM (2) — Fernando Burgaz Moreno, director general de la Industria Alimentaria y José Luis

Maestro Sanchez-Cano, presidente de ORIVA
FORUM (3) — Actuacion final en el FORUM OLIVA
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